LALTRAVECONOMITAID EICADAIDIA

1. Indicadors economics versus indicadors socials

On se centra l'economia actual? Amb un rapid cop
d'ull als telenoticies, a les revistes i als diaris n’hi
ha prou per adonar-nos-en. Els indicadors economics
prevalen per damunt dels indicadors socials. Els
termometres que es consulten, dia si dia també,
son invariablement la borsa de valors, la cotaci6 del
dolar, el creixement de PIB, etc. Gairebé sempre es
deixen de banda els indicadors socials: la situacio del
treball i del salari, de la salut i de l'educaci6, dels
transports i de ['habitatge, de la seguretat i de l'oci...
Els serveis piblics, pocs i precaris, son sistematicament
abandonats i ignorats. Tot es mercantilitza i es mesura
pel procés de la inversi6 i del retorn, segons el binomi
cost-benefici. El que hauria de ser un servei al pais, a
través d'una politica piblica, esdevé moneda de canvi.
S’instal-la un taulell de negocis promiscu entre els tres
poders (legislatiu, executiu i judicial), per sortejar els
millors talls del “mercat dels serveis pablics”.

Seguint aquest principi del mercat total, del
neoliberalisme globalitzat, la solucid contra la crisi
ha estat fins ara més creixement, vertiginosament
accelerat amb l'aurora de la modernitat i la Revoluci6
Industrial. Mai no s'assenyalen els vicis del lucre
exacerbat i de l'acumulacio del capital. Pel que fa a
una distribucié equitativa del productor, jni pensar-hi!
Per a la malaltia del mercat, el remei és més mercat.
Una sobredosi que haura de dur el malalt a la mort.

La disponibilitat dels recursos naturals i de
l'explotaci6 del treball huma no és inesgotable. El ritme
del creixement a qualsevol preu no es pot mantenir
per un temps indefinit. El planeta agonitza davant
d’aquesta obsessio de produir, comercialitzar, consumir.
L'agonia del planeta va de bracet amb 'agonia de la
biodiversitat i de les condicions necessaries per a la
supervivencia de 'ésser huma. D'aqui ve la fregiiéncia
d’s del prefix grec bio (=vida), el qual revela dues
coses aparentment contradictories: d'una banda,
diverses formes de vida estan en risc, la qual cosa fa
minvar la propia qualitat de la vida humana; de laltra,
creix la consciéncia d'aquest perill, sequint el parer
dels cientifics, dels moviments socials i, sobretot, dels
ambientalistes.
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2. Imperatiu del present i del consum

Hi ha tres autors que podrien ser convocats al
debat. El primer és Marc Augé (0u est passé l‘avenir?,
Panama, 2008). Aquest antropdleg francés denuncia
la negaci6 del passat i del futur. Segons ell, s’ha
instal- lat limperatiu d'un present etern i consumista.
Es propi de tota tirania abolir la memoria i la profecia,
subversives per la seva propia naturalesa reflexiva. En
comptes d’'aquesta avaluacié continua, el tira imposa
el temps sense historia. Es el que fa en lactualitat
la tirania del mercat total. Predomina el “viure
bé” d'aquell que té accés a totes les novetats del
marqueting i de a propaganda cada cop més agressiva
i apel-lativa. Es relega a un segon pla el “bon viure”,
on importa més cuidar la naturalesa i conviure-hi.

Prenem tot sequit Zygmunt Bauman (Modernidad
liquida, Fondo de Cultura Econémica). EL filosof
poloneés alerta sobre el trencament del contracte
social, de les relacions solides i duradores. En el seu
lloc, els lligams es tornen cada cop més ténues, lleus
i provisionals. L'adjectiu “liquid” serveix dindicador
d'aquesta fosa de grans referents. Com ja deien Marx
i Engels l'any 1948, “tot el que és solid es desfa en
l'aire” (Marx-Engels, Manifest del partit Comunista). En
comptes d’'un plantejament i d’'un projecte, es busquen
respostes immediates a problemes també immediats.
En aquesta mateixa linia, Umberto Galimberti (I/
Tramonto del’Ocidente, nella lettura di Heidegger e
Jaspers, Feltrinelli, 2006) remarca que un pla lent i
laborids tendeix a ser substituit pels remeis que els
especialistes en publicitat expessen amb profusio de
llums, colors i apel-lacions.

En tercer lloc, val la pena fer esment de dos estudis
de Gilles Lipovetsky (El imperio de lo efimero i La era
del vacio, tots dos a Anagrama). Només pel titol ja es
veu clarament aquesta convergéncia de la civilitzacio
occidental cap a les novetats, el consumisme sense
limits ni responsabilitat sobre les conseqiiéncies que
pot tenir tot plegat en el medi ambient: l'imperi de
U'efimer i l'era del buit. EL telé de fons és un hedonisme
que cada vegada va a més, es manifesta en el culte al
joial cos, en la proliferaci6 de gimnasos, en l'adoracio
als famosos. D'altra banda, La tirania del placer (Andrés



Bello, 2000) és el titol d’un Llibre de Guillebaud que
mira d'alertar sobre la recerca insaciable del plaer pel
plaer, centrada en si mateix.

3. L"altra economia” de cada dia

Una economia alternativa pressuposa, per
comencar, una ruptura amb la panacea del creixement.
Aquest no és pas el remei per a tots els mals ni la
sortida de la crisi, la qual, ara per ara, adquireix un
caracter marcadament “civilitzacional”. No n’hi ha prou
a mantenir els patrons de produccié i productivitat.
L'accent ha de recaure sobre el repartiment dels béns
produits. El desenvolupament integral se sobreposa al
mer progrés técnic i al creixement, com ja alertava,
'any 1967, la “Populorum progressio”, germana
siamesa de la “Gaudim et spes”, document conciliar
sobre I'Església en el mon d'avui.

Laltra economia” del planeta és reconeguda per un
adjectiu que va sorgir amb forca a les darreres décades:
“sostenible”. Sostenible no tan sols des d’'un punt de
vista ecologic, siné també social, politic, cultural i
“civilitzacional”. Es tracta d'una economia que, d’'una
banda, té en compte el ritme de la natura, i respecta
els diferents ecosistemes i els seus cicles de vida;
d’altra banda, mira d’estendre a tots els habitants del
planeta els beneficis de la tecnologia tot evitant-ne els
efectes colaterals. Dit en plata: una economia justa,
fraterna, equitativa, solidaria i socialitzadora, oberta a
la constant redistribucié.

Si, segons el model actual, 'economia capitalista
—de filosofia neoliberal- privilegia el model de vida
dels paisos centrals, en detriment dels pobres, la
nova economia és conscient que aquests models
elitistes només es poden mantenir amb la devastacio
indiscriminada dels recuros naturals. Lideal, per tant,
no és expandir a tots els paisos el nivell de vida del
Primer Mén, siné construir una nova civilitzacio:
més sobria, més frugal, més responsable. 0 sigui:
sostenible. El terme “economia” té arrel grega
(oikos=casa), cosa que equival a preservar el planeta
blau com a “llar universal”. Respectar el dret de la Terra
a continuar generant vida.

Aquesta nova consciéncia planetaria remet al que
Cristovao Buarque anomenava “inversié de valors”
(Inversdo de valores, postil-la vehiculada a les
Pastorals i Moviments Socials a la década dels noranta,
durant les Semanas Sociais Brasileiras). Substituci6
de la capacitat de produir, fer, tenir, aparentar,

consumir... per la capacitat de conviure amb la natura
i amb la resta de formes de vida. EL voler fer bé les
coses substitueix l'explotacio, la coexisténcia pacifica
pren el lloc a la colonitzacié historica, el “viure bé”
consumista déna lloc al “bon viure” de la saviesa
mil-lenaria dels pobles. En una paraula: cal véncer
les asimetries i la disparitat socioeconomica. Només
aixi es defensaran els drets humans en totes les seves
dimensions: economica, social, politica i cultural.

Cal remarcar que [""altra economia” no és sinonim
d’endarreriment o de retrocés. Un model alternatiu,
com és aquest el cas, no té res a veure amb un
rebuig al progrés. La nova economia pot assimilar
perfectament la tecnologia punta. N'hi ha prou a crear
els mecanismes i instruments populars per controlar
les tres etapes essencials del procés productiu: a)
qué s’ha de produir? Aqui és necessari fer un balang
de les necessitats basiques de la poblacié més pobre
i exclosa (alimentacid, habitatge, salut, escola,
transport, seguretat...), i no pas el desig omnipotent
iil-limitat de les classes privilegiades; b) com s’ha
de produir? Esta en joc no pas la produccié a gran
escala per al mercat nacional i internacional dels grans
consumidors compulsius (agronegoci i monocultiu
d'exportacid, empresa agroindustrial, latifundi de les
comunicacions i de la telefonia, etc.), sin6 el suport
a l'economia familiar i solidaria, de petita, micro i
mitjana produccid; c) Per qui s’ha de produir? Lobjectiu
se centra primerament en els “béns d'ds” i no pas en
els “béns d'intercanvi”, per fer servir el llenguatge de
Karl Marx. Aixo no treu que es pugui comprar i vendre,
pero el lucre i l'acumulacié de capital no poden ser el
motor de l'economia.

Superar l'economia actual —capitalista, neoliberal
i globalitzada- per arribar a una “altra economia”, no
és un exercici de laboratori, siné una practica del dia
a dia. En realitat aquesta superacid ja esta en curs a
través de milers d'iniciatives que neixen de terra. Els
moviments socials, les organitzacions i les entitats ja
apunten cap a la direcci6é d’'una “altra economia”, que
es construeix pas a pas, amb nous fonaments, nous
valors i nous horitzons.
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